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EL, CANAL DE DISTRIBUCION

= El canal de distribucidn representa cada una de las etapas que componen el recorrido
del producto desde el fabricante hasta el consumidor final. En otras palabras, el canal
de distribucidn estd constituido por todo aquel conjunto de personas u organizaciones
que facilitan la circulacién del producto elaborado hasta llegar a manos del consumidor
O usuario.

= El conjunto de personas u organizaciones que estan entre el productor y consumidor se
denominan intermediarios.
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RELACIONES EN EL CANAL DE DISTRIBUCION

= La longitud de un canal de distribucién depende de la naturaleza del producto y
no hay ninguna regla exacta. Ademas, se puede utilizar la figura del agente en la
intermediacién de algunos productos. En funcién de si ha habido o no
intermediarios entre el productor y el consumidor final, se clasifican los canales de
distribucién en directos e indirectos:

= Canal de distribucion directo: No existen intermediarios entre el productor o
fabricante y el consumidor final.
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RELACIONES EN EL CANAL DE DISTRIBUCION

= Los canales de distribucion indirectos pueden ser de dos tipos:

= Canal de distribucion corto: Cuando el numero de intermediarios es reducido.
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= Canal de distribucioén largo: El numero de intermediarios es elevado.
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LA COMPETENCIA

= Son otras empresas que venden productos o servicios iguales o parecidos a los
que nosotros vendemos. Compiten con precios, calidad, cantidad y capacidad.




TIP0S DE COMPETENCIA

COMPETENCIA PERFECTA

= Es un mercado hipotético en el que hay
muchos compradores y vendedores, no
estd regulado y los precios varian poco
entre si ya que, al haber diversos
ofertantes, el aumento o disminucién de
uno solo no generaria ningun cambio.
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TIPOS DE COMPETENCIA

= COMPETENCIA IMPERFECTA

= Monopolio
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Un solo individuo oferta un producto muy demandado. Al no tener competencia,
este puede decidir su precio y condiciones de venta.

= Oligopolio

Cuando hay pocos ofertantes de un producto, estos llegan a un acuerdo y fijan los
precios de manera similar, eliminando asi la competencia entre ellos.
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